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招商手册                      

品牌渊源

      DANKAMAN(登喜世家)源自于拉丁语，寓意高贵，尊荣，象征身份和地位。1997年，登喜世家带着浪漫与激情来到神秘的东方，在中国这片孕育灿烂文化的土地上，开始了他的蓝海征程。随后，DANKAMAN(登喜世家)以其经典优雅的设计风格和精湛的工艺品质，赢得了广泛的追棒，深受都市精英阶层的青睐。

     DANKAMAN(登喜世家)中国区总部位于深圳，是DANKAMAN(登喜世家)在全球最重要的品牌发展基地之一，全面致力于在中国市场的的拓展与开发，经营范围包括高级男士西服、茄克、大衣、衬衫、领带、T恤、毛衣、皮鞋皮具等所有男士服装。为迎合中国精英男士的消费需求，DANKAMAN(登喜世家)在中国广州、深圳、香港设立了产品研发中心，潜心研究产品，不断推陈出新。同时规范化的市场管理,准确的品牌战略，助力DANKAMAN(登喜世家)在中国稳步扩展。目前，DANKAMAN(登喜世家)在中国已开设了500多家销售网点，销售网络覆盖了全国的一二线城市，拥有1000多名员工，每年开发3000个男装款式，年销售额近5亿人民币。今天，DANKAMAN(登喜世家)在中国正以高速的发展势头成为服装行业先锋。
品牌定位

    高级时尚商务服饰：登喜世家品牌作为一个法国经典品牌，其设计风格注入了欧洲服饰高贵、经典、简约、精致等元素，同时切合国际流行趋势，不管是从服装的面料和工艺特点上都与时尚紧密相连。为了登喜世家品牌在大陆市场的发展，公司结合中国大陆市场的需求特点，认真地研究，对工艺、版型、规格、面料、色彩进行了中国化需求的变异和调整，从而将法国经典服饰元素与中国文化精髓悉心融合，使登喜世家品牌既拥有欧洲风格的优雅与精致，又有着中国文化特有的内涵，打破了传统商务的着装概念，赋予男士商务服饰以全新的设计理念和穿着方式，使男士高级商务服饰当之无愧地成就于“时尚”概念之中。

	产品风格
	时尚
	商务休闲
	正装

	百分比
	30%
	50%
	20%


消费群定位

25-55岁的时代成功男士，体现了现代男士追求优雅、舒适、稳定、健康、自然而高尚的生活方式。

	年龄段
	20-25
	25-35
	35-45

	百分比
	10%
	70%
	20%


加盟申请表

登喜世家专卖加盟申请表

编      号：  

	申请单位名称：
	地址：

	联系人姓名：       性别：    年龄：   职务：   身份证：

	电话：
	传真：

	单位性质：
	单位人数：

	先主要业务：

	服装行业经验      年
	现经营品牌：
	销售额：

	合作地区：        省            市          区（县）

	市常住人口：      万
	流动人口：            万
	平均工资：         元/月

	合作店铺地址：

	店铺的面积 长      高     宽             租金：                     元/月

	店外可做招牌面积：宽度          高度

	专卖店店铺周围环境：

	估计店面前每小时的人流量：上午：        下午：           晚上：  

	已进驻当地竞争品牌：

	店铺相邻左边的五个品牌：

	店铺相邻右边的五个品牌：

	店铺对面的五个品牌：

	店  长：     本人      亲戚：     外聘：
	预计销售额：           万/月 

                       万/年

	理货员：     本人      亲戚：     外聘：
	

	准备资本(现金)额:        万
	来源:
	预计投资回收期限:

	投资回收后有何计划:

	投资方式:          独资         合作 :                      

	开业日期
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深圳市登喜世家服饰有限公司           联系电话：020-81901591  81870390  81909078  81905577

 传真：020-81912527  81907633       公司地址：广州海珠区南洲路进贤大街32号综合楼3楼    
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